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1. Планируемые результаты освоения дисциплины 
 

Дисциплина Б1.В.17 «Маркетинг» обеспечивает овладение следующими компетенциями: 

 

Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код компонента 

компетенции 

Наименование компонента 

компетенции 

ПКс ОС II – 6 Способен применять 

информационные 

технологии для решения 

прикладных финансово-

экономических задач 

ПКс ОС II – 6.1.3 Определяет проектные ви-

ды деятельности и приме-

няет для их организации 

информационные систе-

мы, а также осуществляет 

маркетинговое позицио-

нирование в сфере цифро-

вых финансов и банков 

 

2. Объем дисциплины 
Дисциплина Б1.В.17 «Маркетинг» осваивается с применением электронного 

(онлайн) курса (далее ЭК). 

Общий объем дисциплины, включая электронный курс (далее ЭК) составляет 2 

зачетные единицы, т.е. 72 академических часа (54 астрономических часа). 

Объем дисциплины, за исключением ЭК: 32 академических часа (24 

астрономических часа), из них 32 академических часа (24 астрономических часа) 

практических занятий; на самостоятельную работу обучающихся выделено 12 

академических часов (9 астрономических часов) для очной ф/о. 

Объем дисциплины, за исключением ЭК: 16 академических часов (12 

астрономических часа), из них 16 академических часов (12 астрономических часов) 

практических занятий; на самостоятельную работу обучающихся выделено 28 

академических часов (21 астрономический час) для очно-заочной ф/о. 

Объем ЭК (в составе дисциплины): всего по ЭК – 24 академических часа (18 

астрономических часа), из них 24 академических часа (18 астрономических часа) 

видеолекций для очной и очно-заочной ф/о. 

 

 

3. Структура дисциплины 
 

Очная форма обучения 

№ 
Наименование те-

мы/модуля  

Объем дисциплины, ак. час.  

Форма 

текущего 

контроля успе-

ваемости2, про-

межуточной ат-

тестации 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных 

занятий 

СРО 

(ЭК)1 

Л 

 

ЛР 

 

ПЗ 

 

СР

О 

ВЛ 

1 
Основы современного 

маркетинга. 
8     6 2  Дис 

2 
Интегрированный 

маркетинг.  
10                                  6 4  Дис 

3 Цифровой маркетинг. 12   8 4  Дис 
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№ 
Наименование те-

мы/модуля  

Объем дисциплины, ак. час.  

Форма 

текущего 

контроля успе-

ваемости2, про-

межуточной ат-

тестации 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных 

занятий 

СРО 

(ЭК)1 

Л 

 

ЛР 

 

ПЗ 

 

СР

О 

ВЛ 

4 

Практические аспекты 

современного марке-

тинга. 

14   12 2  Дис 

Онлайн-курс 24     24  

Промежуточная аттестация 4      За 

Всего: 72   32 12 24  

 

 

 

 

Очно-заочная форма обучения 

№ 
Наименование те-

мы/модуля  

Объем дисциплины, ак. час.  

Форма 

текущего 

контроля успе-

ваемости2, про-

межуточной ат-

тестации 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных 

занятий 

СРО 

(ЭК)1 

Л 

 

ЛР 

 

ПЗ 

 

СР

О 

ВЛ 

1 

Теоретические основы 

современного марке-

тинга. 

8   2 6  Дис 

2 
Интегрированный 

маркетинг.  
10   2 8  Дис 

3 Цифровой маркетинг 10   2 8  Дис 

4 

Практические аспекты 

современного марке-

тинга 

8   2 6  Дис 

Онлайн-курс 24     24  

Промежуточная аттестация 4      За 

Всего: 72   16 28 24  
 

 

Используемые сокращения: 

Л – занятия лекционного типа (лекции и иные учебные занятия, предусматриваю-

щие преимущественную передачу учебной информации педагогическими работниками 

организации и (или) лицами, привлекаемыми организацией к реализации образовательных 

программ на иных условиях, обучающимся). 

ЛР – лабораторные работы (вид занятий семинарского типа). 
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ПЗ – практические занятия (виды занятий семинарского типа, за исключением ла-

бораторных работ). 

СРО – самостоятельная работа, осуществляемая без участия педагогических работ-

ников организации и (или) лиц, привлекаемых организацией к реализации образователь-

ных программ на иных условиях. 

ВЛ – видеолекции. 

Примечание: 

** – формы текущего контроля успеваемости: дискуссия (Дис) 

*** – форма промежуточной аттестации: зачет (За) 

 

4. Форма промежуточной аттестации: зачет.  

5. Основная литература 
1. Корнеева, И. В.  Маркетинг : учебник и практикум для вузов / И. В. Корнеева, 

В. Е. Хруцкий. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 436 с. — (Высшее образова-

ние). — ISBN 978-5-534-03565-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/512882  

 

https://urait.ru/bcode/512882
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