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1. Цель освоения дисциплины: 
 

Сформировать следующие компетенции в области рекламы и связей с 

общественностью: 

ПК-7 - cпособность принимать участие в планировании, подготовке и 

проведении коммуникативных кампаний и мероприятий. 

2. План курса: 

 

Раздел 1. Технологическое обеспечение подготовительного этапа 

электоральных кампаний 

 

Тема 1.1. Планирование электоральных кампаний 

 

Проведение исследований и анализ предвыборной ситуации. Технологии 

проведения электоральных исследований. Формальные и неформальные, 

прямые и косвенные, количественные  и качественные методы исследований. 

Информационные ресурсы предвыборной кампании. Исследования округа: 

географическая информация,  демографические, социально-экономические, 

исторические, культурные данные, данные о политической ситуации и 

преступности. Исследование состояния общественного мнения: исследование 

электората и анализ авторитетных мнений. Исследование средств массовой 

информации. Исследование кандидатов-оппонентов, их команд и спонсоров. 

Исследование кандидата и его команды. Исследование прошлых выборов. 

Определение целей кампании и целевых аудиторий. Стратегическое и 

тактическое планирование. 

 

Тема 1.2. Организация избирательного штаба и плевой структуры 

Место полевой структуры в электоральных кампаниях. Формирование 

полевой структуры. Участковые и маршрутные агитаторы. Формирование 

бригад агитаторов. Принципы планирования работы полевого направления. 

Составление плана-графика кампании. Полевой штаб как орган структурного 

управления электоральной кампанией. Штатный состав избирательного 

штаба. Функции юридической, контрактной служб и службы 

«спецпроектов». 

 

Раздел 2. Технологии реализации электоральных кампаний 

 

Тема 2.1. Использование медиа в электоральных кампаниях 

Создание новостных поводов. Особенности телевизионной PR-

коммуникации. Формы непосредственной PR-коммуникации: выступления и 

теледебаты. Жанры телевизионной политической рекламы: рекламный 

ролик, рекламный спот, рекламный видеоклип, рекламный видеофильм, 



рекламная передача. Политические реклама и PR в прессе. Формы 

политической PR-коммуникации в прессе: журналистские публикации, 

программные документы и выступления. Интернет в политической 

коммуникации. Информационные, презентационные и интерактивные 

интернет-ресурсы. 

 

Тема 2.2. Технологии групповой и межличностной коммуникации в 

электоральных кампаниях 

Сбор подписей в поддержку выдвижения кандидата.  Цели и виды сбора 

подписей. Этапы подписной кампании. Коммуникация с избирателями на 

встречах и митингах. Встречи на специально организованных мероприятиях. 

Встречи по месту работы, жительства, интересов. «Случайные встречи» как 

политическая технология. Общие рекомендации, позволяющие добиться 

максимального эффекта при встречах с избирателями. План построения 

политического выступления. Межличностная коммуникация в политической 

кампании. Кампания «от двери к двери»: особенности и правила 

осуществления. Директ-маректинг в политической кампании. Почтовые 

рекламные обращения. Телефонный маркетинг в политической кампании. 

Почтовая рассылка. Листовочная кампания. Кампания агитационных 

пикетов. Рассылка и разноска агитационных материалов. 

 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

 

Тема (раздел) 
Методы текущего контроля 

успеваемости 

Раздел 1 Технологическое обеспечение подготовительного этапа электоральных 

кампаний 

Тема 1.1 Планирование электоральных кампаний  Устный опрос  

Тема 1.2 Организация избирательного штаба и 

плевой структуры 

Проверка конспектов  

Раздел 2 Технологии реализации электоральных кампаний 

Тема 2.1 Использование медиа в электоральных 

кампаниях 

Доклад  

Тема 2.2 Технологии групповой и межличностной 

коммуникации в электоральных 

кампаниях 

Тестирование, контрольная 

работа 

 

Форма промежуточной аттестации: зачёт. 
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