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1. Цель освоения дисциплины: сформировать компетенции в области копирайтинга. 

Код  

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код  

этапа освоения 

компетенции 

Наименование этапа 

освоения компетенции 

ПК-8  Способность 

организовывать 

подготовку к выпуску, 

производство и 

распространение 

рекламной продукции, 

включая текстовые и 

графические, рабочие 

и презентационные 

материалы в рамках 

традиционных и 

современных средств 

рекламы. 

ПК-8.4 Способность применять 

профессиональные знания 

в области рекламы, 

информационно-

аналитической работы и 

копирайтинга  по 

производству и 

распространению 

рекламной продукции 

 

2. План курса 

Раздел 1. Основы копирайтинга 

 

Тема 1.1 Введение. Основные понятия копирайтинга 

 

Цель и задачи курса. Необходимость изучения копирайтинга. Копирайтинг: 

искусство креатива. Суть программ креатива в современной рекламе. Возможности 

креатива. Копирайтинг в профессиональной деятельности специалиста по рекламе и 

связям с общественностью. Коммуникационные основы рекламы. Правовые и этические 

аспекты письменной рекламной коммуникаций. Реклама и средства массовой 

информации. 

 

Тема 1.2.  Специфика рекламы  как  

функционального варианта речи 

 

Определение рекламы как функционального варианта речи. Цели и задачи 

рекламного дискурса.  Схема рекламной коммуникации. Процесс текстопорождения. 

Стилистика рекламных текстов. Место рекламы в системе функциональных стилей. 

Стилевые черты рекламного дискурса. Специфика рекламируемых товаров и услуг: 

финансовая реклама, страховая реклама, реклама недвижимости, автомобильная реклама, 

реклама работы, реклама отдыха и туризма, реклама здоровья, реклама розничных 

товаров, реклама продуктов питания, реклама распродажи, промышленная реклама, 

сообщения. 

 

Тема 1.3. Разработка стратегии рекламного текста  

 

Принципы создания письменных рекламных материалов. Творческая концепция 

рекламного сообщения. Основные рекламные стратегии. Типы творческих рекламных 

стратегий. Процесс разработки творческой рекламной стратегии. Этапы разработки 

стратегии создания рекламного текста в целом и его частей. Особенности копирайтинга в 

разных видах рекламы. Принципы и методы создания рекламного текста. 

 

Тема 1.4. Структура и содержание рекламных текстов 
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Внелингвистические и лингвистические особенности  рекламного текста. 

Композиционная структура рекламных текстов. Разные подходы к классификации 

композиции. Функции композиционных элементов. Вербальная часть рекламных текстов. 

Основные элементы текста. Заголовок. Подзаголовок. Основной текст.  Варьирование 

композиции. Развёрнутая и свёрнутая композиция. Приемы составления текста. Эхо-фраза 

и слоган. Алгоритм создания слогана. Формы и жанры рекламы. Способы создания 

текстов разных жанров. 

 

Тема 1.5. Жанрология рекламных текстов 

  

Классификация жанров рекламы для разных носителей. Основные жанры печатной 

рекламы. Приемы создания текстов разных жанров печатной рекламы. Классификация 

жанров рекламы для радио. Приемы создания текстов разных жанров рекламы на радио. 

Классификация жанров телерекламы. Приемы создания текстов разных жанров 

телерекламы. Классификация жанров наружной рекламы. Приемы создания текстов 

разных жанров наружной рекламы. Жанры Интернет-рекламы. Приемы создания текстов 

разных жанров. Нетрадиционные жанры рекламы. Ambient реклама, indoor реклама. 

Мобильная реклама. 

 

 

Раздел 2. Специфика создания текстов в рекламе  

 

Тема 2.1. Креатив в рекламе  

 

Планирование деятельности по созданию рекламного текста на основе комплексного 

подхода. Разработка концепции и идеи. Формально-семантическая организация текста. 

Разработка содержания текста. Характеристики текста. Метод и форма изложения. 

Правовые нормы. Формула AIDA. Поуровневый анализ текста. Приёмы создания 

рекламных текстов, основанные на использовании языковых средств разных уровней и 

средств графики. Заголовок. Основной текст. Кода. Литературная обработка текста. 

Оформление текста. Разработка вариантов. Тестирование. 

 

Тема 2.2. Особенности создания печатных  

рекламных текстов 

 

Особенности печатных рекламных текстов, их разновидности. Подвиды печатной 

рекламы: 1) прессовая реклама, 2) каталог, 3) буклет, 4) проспект, 5) плакат, 6) листовка, 

7) календарь, 8) этикетка и наклейка. Жанровая специфика печатной рекламы. 

Характеристика жанров печатной рекламы. Способы повышения физической читаемости 

текста и снижения сложности текста. Структура печатных рекламных текстов. 

Лингвистические приемы создания печатных рекламных текстов. 

 

Тема 2.3. Рекламные тексты для электронных СМИ 

 

Специфика текстов для радио и телевидения. Подходы к созданию рекламных 

текстов для радио и телевидения. Особенности аудиального и визуального восприятия 

текстов. Способы  и приемы создания эффективных рекламных текстов для радио и 

телевидения. Алгоритмы написания сценариев аудио-и видеорекламы. 

 

Тема 2.4. Рекламные тексты для Интернета 
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Специфика текстов для Интернета. Подходы к созданию  рекламных текстов для 

сети Интернет. Виды интернет-рекламы. Баннеры. Контекстная реклама. Реклама в 

социальных сетях и блогах. Веб-сайты и веб-страницы. Рекламные тексты для 

электронных магазинов. Рекламные обращения в электронной почте. Способы  и приемы 

создания эффективных рекламных текстов для сети Интернет. Современные технологии 

продвижения товаров и услуг в Сети Интернет. 

 

Тема 2.5. Коммуникативные неудачи в рекламе  

 

Понятие коммуникативная неудача. Причины коммуникативных неудач в рекламе. 

Типичные случаи коммуникативных неудач в рекламных текстах: многословие, 

дублирование информации в разных композиционных элементах текста, пропуск 

необходимого смыслового звена, немотивированное использование слов и оборотов, 

ошибки в употреблении омонимичных форм, неустранённая многозначность, ошибки в 

использовании графических и словообразовательных средств, неверное построение 

номинативных и других свёрнутых структур, неуместное использование жаргонизмов, 

недекодируемая аббревиация, излишняя терминологизация, нецелесообразное 

употребление иноязычной лексики. Пути устранения речевых нарушений. 

 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

Тема (раздел) Методы текущего контроля 

успеваемости 

Раздел 1. Основы копирайтинга 

Тема 1.1. Основные понятия копирайтинга Устное выступление с докладом 

и  презентацией 

Тема 1.2. Специфика рекламы  как функционального 

варианта речи 

Устное выступление с докладом 

и презентацией 

Тема 1.3. Разработка стратегии рекламного текста Устное выступление с докладом 

и презентацией 

Тема 1.4 Структура и содержание рекламных текстов Устное выступление с докладом 

и презентацией, практическое 

задание 

Тема 1.5 Жанрология рекламных текстов Устное выступление с докладом 

и презентацией, практическое 

задание 

Раздел 2. Специфика создания текстов в рекламе 

Тема 2.1. Креатив в рекламе Устное выступление с докладом 

и презентацией, практическое 

задание 

Тема 2.2. Особенности создания печатных рекламных 

текстов 

Устное выступление с докладом 

и презентацией, практическое 

задание 

Тема 2.3. Рекламные тексты для электронных СМИ Устное выступление с докладом 

и презентацией 

Тема 2.4. Рекламные тексты для Интернета Устное выступление с докладом 

и презентацией 

Тема 2.5 Коммуникативные неудачи в рекламе Устное выступление с докладом 

и презентацией, практическое 

задание, защита контрольной 

работы 

 

Зачет проводится с применением следующих методов: устное собеседование по вопросам 
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билета. 

 

4. Основная литература 

1. Бердышев, С. Н. Рекламный текст. Методика составления и оформления 

[Электронный ресурс] : учеб. пособие / С. Н. Бердышев. - 2-е изд. — Электрон. дан. — 

Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2012. — 182 c. - Доступ из ЭБС «IPRbooks». - 

Режим доступа : http://www.iprbookshop.ru/5980.html, требуется авторизация (дата 

обращения : 15.08.2016). - Загл. c экрана. 

2. Иншакова, Н. Г. Рекламный и пиар-текст: основы редактирования [Электронный 

ресурс] : учеб. пособие для студентов вузов / Н. Г. Иншакова. — Электрон. дан. — Москва 

: Аспект Пресс, 2014. — 256 c. - Доступ из ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа : 

http://www.iprbookshop.ru/21069.html, требуется авторизация (дата обращения : 

15.08.2016). - Загл. c экрана. 
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