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1. Цель освоения дисциплины: 
 

Сформировать следующие компетенции в области рекламы и связей с 

общественностью:  

ПК-6 - способность участвовать в создании эффективной 

коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и 

внешней коммуникации. 

 

2. План курса: 

 

Раздел 1. Общая риторика: категории, законы, понятия 

Тема 1.1.  Базовые категории  риторики 

Общая риторика — фундаментальное учение о речи, наука об 

эффективной, убедительной, правильной и выразительной речи. Речь как 

инструмент управления обществом и общественными процессами. Риторика 

как наука об общественной речи. Особенности PR-коммуникации: публичный 

характер, разнообразие дискурсов и стилей, письменная и устная формы 

речи. 

Речевая ситуация как динамическая система взаимоотношений участников 

общения. Компоненты речевой ситуации: мотив, цель и уровни общения. 

Понятие социальной и коммуникативной ролей. Особенности речевого 

взаимодействия  и проблемы речевой культуры в современном обществе. 

Понятие дискурса, особенности  политического дискурса. Речевой акт как 

единица дискурса. 

Понятия коммуникативной грамотности и коммуникативной неудачи. 

Коммуникативные барьеры и способы их преодоления. 

Этос, пафос и логос как основные категории риторики. 

Эффективная речевая коммуникация как  условие профессиональной 

компетенции  специалиста по рекламе и связям с общественностью. 

Тема 1.2. Понятие  речи: типология и риторическая модель 

Соотношение понятий «речь», «текст», «общение», «коммуникация», 

«язык». Виды речи и роды красноречия: исторический и синхронический 

аспекты изучения. 

Понятие риторического канона: инвенция, диспозиция, элокуция, 

запоминание, произнесение.  

Классические части композиции речи: вступление, описание, 

повествование, доказательство, опровержение, заключение. 

Этапы создания текста как реализация коммуникативного намерения 

говорящего: замысел речи, вербализация и структуризация высказывания, его 

озвучивание (говорение) или запись (письмо), оценка речи. Понятие 

внутренней и внешней речи. 

Определение темы и замысла высказывания. Общая и конкретная цели 



речи. Правила формулирования тезиса речи и способы его деления. 

 Топос как способ формирования мысли. Виды топосов и сфера их 

применения в различных жанровых модификациях речи. 

Речь как структурно-смысловое единство: основные компоненты речи, их 

функции и содержательные особенности, средства логической связи. 

Составление и редактирование речи. 

Построение завершенного высказывания в соответствии с его 

коммуникативной целесообразностью, содержательным единством и 

смысловой завершенностью.  

Тема 1. 3.  Аргументирующая речь: доказательство и убеждение  

Аргументирующая речь и ее место в речевой практике журналиста. 

Разновидности аргументирующей речи: доказательная, объяснительная, 

убеждающая, призывающая и т.д. 

Структура доказательства: тезис, аргументы, демонстрация. 

Доказательство как совокупность приемов обоснования истинности тезиса. 

Виды доказательства: прямое и косвенное.  

Типология аргументов: логические (рациональные, «к делу»), 

психологические («к человеку»), иллюстративные (образные). Единство 

логических и психологических аргументов как условие убеждающей речи. 

Сущность убеждения как риторической формы речи.  

Способы создания системы аргументов: отбор, группировка, расположение 

в структуре речи. Логическая и риторическая аргументация. Ошибки и 

уловки аргументации и способы их разоблачения. 

Правила демонстрации  и виды рассуждений: индуктивный, дедуктивный, 

рассуждение по аналогии, причинно-следственное. Ошибки и уловки 

демонстрации. 

Внушение как способ воздействия на эмоционально-чувственную сферу 

слушателей. Соотношение доказательства и внушения. Практические приемы 

убеждения. 

Тема 1.4.  Язык и стиль   публичного выступления  

Общее и различное в природе устной и письменной речи: лексические и 

синтаксические особенности. Специфика порождения устных и письменных 

высказываний и механизмы, обеспечивающие процесс их создания 

(механизмы репродукции, выбора и комбинирования языковых средств, 

упреждения, антиципации, дискурсивности). 

Стили русского языка, сфера их применения в общественной деятельности. 

Коммуникативные качества  речи как  категории риторики. Выбор слова и 

выбор стиля в соответствии с требованиями правильности, ясности, 

уместности и целесообразности. 

Понятность, точность и ясность как важнейшие свойства  речи. Виды 

точности: фактическая, предметная, понятийная, образная.  

Логичность речи, типичные логические ошибки и способы их устранения. 

Логика изложения и законы организации текста. 

Эмоциональность и выразительность  речи как необходимое условие ее 

эффективности. Типы выразительности (содержательная, структурная, 



интонационная, эмоциональная) и формы их проявления. 

Изобразительно-выразительные средства языка: лексические (тропы, 

пословицы, поговорки, цитаты), синтаксические (фигуры речи).  

Разнообразие и богатство лексики как требование к формированию 

индивидуального стиля личности. 

Тема 1.5.  Исполнение речи и культура общения 

 Понятие риторического идеала и образ оратора:  нравственная позиция, 

внешний облик, манера поведения.  

Параметры произношения и требования к нему: артикуляция, паузация, 

интонация, логические ударения, ритм и темп, тембр речи, сила голоса. 

Голосовые и кинетические средства воздействия на аудиторию: жесты, 

мимика, интонация. Типы русских интонационных конструкций. Выбор 

интонационного тона в соответствии с характером речевой ситуации. 

Разновидности интонационных стилей. Требования к качеству голоса : 

благозвучность, гибкость, выносливость, широкий диапазон, суггестивность. 

Понятие речевого этикета: национальный характер, принципы и функции. 

Соблюдение  этикета как условие эффективного речевого общения. Маркеры 

речевой агрессии. Риторика и этика. 

Фактор адресата: принципы коммуникативного сотрудничества и формы их 

проявления. Средства создания контакта с аудиторией и способы 

диалогизации речи. Основные приемы управления вниманием аудитории. 

 Невербальные средства усиления коммуникативной позиции оратора. 

 

Раздел 2.  PR-коммуникация: особенности дискурса и речевые жанры  

Тема 2.1. Риторические особенности деловой коммуникации 

Официально-деловой стиль и его основные черты: лексика, грамматика, 

синтаксис. Стилистическая окраска слова и лексические нормы делового 

стиля. Стилевая природа и отличительные признаки устной деловой речи. 

Речевой этикет в деловом общении:  функции, этикетные формулы, 

система обращений. 

Жанры делового общения (письменного и устного). 

Жанры коллегиального общения (совещания, заседания, круглые столы, 

переговоры), требования к языку протокола.  Пресс-релиз. 

Презентация как разновидность публичной речи: основные 

композиционные части, принципы изложения информации, способы 

диалогизации и активизации внимания слушателей. Рекламная речь. 

Виды протокольно – этикетных выступлений: приветственная речь, 

вступительное слово, поздравительная речь, ответное слово, заключительное 

слово. Особенности протокольно – этикетных выступлений, основные 

требования и правила подготовки к ним. 

Тема 2.2. Риторические особенности политического дискурса 

Политика как сфера активной риторической деятельности и повышенной 

речевой ответственности говорящего. Власть как «право на речь». Речевая 

роль и речевое поведение социального лидера. Речевые стратегии лидерства.  

Публичный характер политической речи. Современная русская 



парламентская речь и ее  жанровые разновидности (официальный 

депутатский запрос, реплика, информация, вопрос, дискуссионное 

выступление, дебаты). Культура парламентской речи. 

Состязательный характер политической риторики. Особенности 

словоупотребления в политической дискурсе. Соблюдение требований 

аргументированности, ясности, логичности, выразительности как условие 

эффективности выступления.  

Публицистический стиль и его лексические, грамматические и 

синтаксические особенности. 

Средства выразительности и приемы речевого воздействия в PR-

коммуникации. Виды политических метафор. Мифы, символы, идеологемы, 

ярлыки: их место и функции в политической речи. 

Тема 2.3.  Полемический дискурс: сущность, виды и правила 

поведения 

Сущность полемики и разновидности полемического дискурса: спор, 

дискуссия, дебаты, диспут, прения, обсуждение. Их роль и функции в сфере 

массовой информации. 

Цели, формы и правила полемического общения. Культура дискуссии. 

Требования к поведению оппонентов. Публичная полемика и личный спор 

как разновидности полемического дискурса. 

Причины и ситуации спора. Ведение спора. Полемические приемы и 

стратегии. Корректная формулировка вопросов, их виды и функции. Типы  

ответов. Виды замечаний. 

Позволительные и непозволительные уловки в споре. Запрещенные 

приемы спора и их нейтрализация. Средства речевого воздействия на 

аудиторию. 

Речевое поведение ведущего: функции, задачи, правила. Приемы 

активизации участников дискуссии, способы регламентации их выступлений 

и управления ходом обсуждения проблемы. Стилистические особенности 

полемического дискурса. 

 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

Тема (раздел) 
Методы текущего контроля 

успеваемости 

Раздел 1. Общая риторика:  категории, законы, понятия 

Тема1.1. Базовые категории   риторики Устные ответы на вопросы  

Тема 1.2. Понятие речи: типология и 

риторическая модель 

Подготовка устного доклада 

Тема 1.3. Аргументирующая речь: 

доказательство и убеждение 

Устные ответы на вопросы  

Тема 1.4. Язык и стиль публичного Подготовка устного доклада 



выступления 

Тема 1.5. Исполнение речи и культура 

общения 

Участие в дискуссии 

Раздел 2. PR-коммуникация: особенности дискурса и речевые  жанры 

Тема 2.1. Риторические особенности 

деловой коммуникации 

Устные ответы на вопросы  

Тема 2.2. Риторические особенности 

политического дискурса 

Подготовка устного доклада 

Тема 2.3. Полемический дискурс: 

сущность, виды и правила 

поведения 

Подготовка контрольной работы 

 

Форма промежуточной аттестации: зачет. 
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