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1.  Цель освоения дисциплины: 
 

Сформировать следующие компетенции в области рекламы и связей с 

общественностью:  

ОПК-1 Способность применять знания основ рекламы в разработке 

рекламных продуктов. 

ОПК-3 Обладание базовыми навыками создания текстов рекламы и связей 

с общественностью, владением навыками литературного редактирования, 

копирайтинга. 

2. План курса: 

 

Раздел 1. Специфика рекламной коммуникации 

 
Тема 1.1. Введение. Реклама и паблик как сфера коммуникационной 

деятельности 

 Цель и задачи дисциплины «Разработка рекламного продукта». Связь с 

другими изучаемыми дисциплинами. Содержание дисциплины. Основные 

понятия рекламы и паблик. Особенности рекламной коммуникации. 

Правовые и этические вопросы организации рекламной деятельности. 

Краткая характеристика процесса разработки рекламного продукта.  

  

Тема 1.2. Когнитивные аспекты воздействия в рекламе 

  Критерии психологической эффективности рекламной коммуникации. 

Понятие когнитивного воздействия. Восприятие рекламной информации 

человеком. Процессы переработки информации. Ощущение. Восприятие. 

Память. Представление и воображение. Мышление и речь. Свойства и этапы 

восприятия. Привлечение внимания рекламной коммуникации. Эффекты 

Миллера и Эльштейна. 

 
Тема 1.3. Эмоциональный и поведенческий аспект воздействия в 

рекламе 

Эмоциональное отношение к объекту рекламы. Симпатия. Антипатия. 

Нейтралитет. Различные способы поведения людей. Мотивы покупателей. 

Сознательное и бессознательное в природе человека. Влияние продавца на 

покупателя. Стереотипы в рекламе. Миф и легендирование продукта.  

 

Тема 1.4. Семиотика в рекламе 

Семиотика как наука о знаках. Основные разделы семиотики. 

Основоположники семиотики – Ч. Пирс, Ф. де Соссюр. Сущность и 

ключевые понятия семиотики. Классификация знаков Ч. Пирса. 

Семиотический треугольник. Реклама как семиотическая система. Знаки в 

рекламной и PR-коммуникации. Знаковая структура рекламного обращения. 

Семиотические модели в рекламе. Семиотический анализ текста. 

 



Тема 1.5. Теории рекламы  

Применение теорий рекламы в разработке рекламного продукта. Теория 

имиджа Д. Огилви. Теория соответствия предложения желанию. Теория 

уникального торгового предложения. Теория позиционирования Дж. Траута 

и Э. Райса. Концепция трехуровневого позиционирования Росситера-Перси.  

 

Раздел 2. Процесс разработки рекламного продукта 

 

Тема 2.1. Креатив в рекламе 

Креатив в рекламе. Этапы творческого процесса. Творческая идея и 

концепция рекламного обращения. Разработка стратегии и концепции 

рекламного обращения. Виды рекламных стратегий. Рациональные 

стратегии. Эмоциональные стратегии. Разработка технического задания. 

Виды брифов. 

 

Тема 2.2. Производство печатного рекламного продукта 

Технология и планирование печатного производства. Основные этапы 

полиграфического производства. Допечатный процесс. Печатное 

производство. Производственные данные. Производственная графика. 

Сведения о полиграфии и продукции полиграфического производства. Этапы 

выпуска печатной продукции. Основные виды и способы печати. Шрифты. 

Цвет в полиграфии. Отделочные процессы. Формы и жанры печатной 

рекламной продукции. Упаковка как носитель рекламной информации. Виды 

упаковок. Конструирование упаковки. Особенности создания упаковки для 

разных видов товаров. 

 

Тема 2.3. Производство рекламного продукта  для телевидения 

Телевидение как средство массовой информации. Достоинства и 

недостатки. Особенности аудиовизуального воздействия. Основные 

принципы создания обращений для телевидения. Типологизация рекламных 

и PR-продуктов. Разработка концепции. Создание текста и график 

постановки. Специфика создания разных форм и жанров телевизионной 

рекламной и PR-продукции. Операторское и сценарное мастерство. 

Разработка сценариев телеролика. Литературный сценарий. Режиссёрский 

сценарий. Изобразительный сценарий. 

  

Тема 2.4. Производство рекламного продукта для радио 

Радио как средство информации. Достоинства и недостатки. 

Аудиальные средства воздействия. Сценарий аудиооролика. Формы и 

жанры рекламной и продукции для радио. Принципы создания рекламного 

и информационного аудиоролика. Музыкальные ролики. Основные этапы 

производства аудиоролика. 

 

Тема 2.5. Производство рекламного продукта  для сети Интернет 



Интернет как перспективное пространство рекламной коммуникаций. 

Интернет и реклама. Масс-медиа и Интернет. Формы и жанры рекламной 

продукции для Интернета. Специфика производства рекламных текстов для 

сети Интернет. Способы размещения рекламной информации в сети. 
 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

 
Тема (раздел) Методы текущего контроля 

успеваемости 

Раздел 1. Специфика рекламной коммуникации 

Тема 1.1. Введение. Реклама и паблик как сфера 

коммуникационной деятельности 

Устные ответы на вопросы, 

комментарии 

Тема 1.2. Когнитивные аспекты воздействия в рекламе Устные ответы, создание 

портфолио  

Тема 1.3. Эмоциональный и поведенческий аспект 

воздействия  

в рекламе 

Устные ответы, создание 

портфолио 

Тема 1.4 Семиотика в рекламе Устные ответы на вопросы, 

создание портфолио 

Тема 1.5. Теории рекламы  Устные ответы на вопросы, 

создание портфолио 

Раздел 2. Процесс разработки рекламного продукта 

Тема 2.1. Креатив в рекламе Устные ответы на вопросы, 

создание портфолио 

Тема 2.2. Производство печатного рекламного продукта Устные ответы на вопросы, 

создание портфолио 

Тема 2.3. Производство рекламного продукта 

 для телевидения 

Устные ответы на вопросы, 

создание портфолио 

Тема 2.4. Производство рекламного продукта для радио Защита портфолио 

Тема 2.5.  Производство рекламного продукта 

 для сети Интернет 

Написание контрольной работы 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен. 

4. Основная литература 

 
1. Коноваленко, В.А. Реклама и связи с общественностью: введение в 

специальность: учебник для бакалавров и для студентов вузов, обучающихся 

по гуманит. направлениям и специальностям / В. А. Коноваленко, М. Ю. 

Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. – Москва : 

Юрайт, 2014. – 383 с.   

    2. Ткаченко, Н.В. Креативная реклама: технологии проектирования 

[Электронный ресурс]: учеб. пособие / Н. В. Ткаченко, О. Н. Ткаченко ; под 

ред. Л. М. Дмитриева. – Электрон. дан. – Москва: Юнити-Дана, 2015. – 336 с. 

- Доступ из Унив. б-ки ONLINE. – Режим доступа : 



http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114422, требуется авторизация 

(дата обращения: 03.08.2016). – Загл. с экрана. 
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