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1. Цель освоения дисциплины: 
 

Сформировать следующие компетенции в области рекламы и связей с 

общественностью: 

ОПК-2 - владение знаниями и навыками работы в отделах рекламы и 

отделах связей с общественностью. 

УК ОС-2 - способность разрабатывать проект на основе оценки ресурсов и 

ограничений. 

 

2. План курса: 
 

Раздел 1. Теоретические аспекты медиапланирования. 

 

Тема 1.1. Медиапланирование как дисциплина: предмет, задачи, и 

историческое развитие медиапланирования    

Особенности медиапланирования как научной дисциплины. Предмет и 

объект медиапланирования. Причины и факторы выделения 

медиапланирования из социологии как отдельного направления 

деятельности. Медиаисследования – методы, направления, результаты. 

Медийные и аудиторные исследования. Погрешности и умолчания медиа-

данных. 

 

Тема 1.2. Основные термины и концепции медиапланирования 

Рекламный контакт, рейтинг, охват, доля, совокупный рейтинг и 

финансовые показатели медиапланирования и медиаплана. Оптимизация 

медиаплана по удельной стоимости, по длительности, по охвату. RACE и 

алгоритмы медиапланирования. Подготовка данных для медиапланирования. 

Связь медиапланирования и маркетинга. Стратегия и тактика в 

медиапланировании. Медиа-баинг. Оценка эффективности рекламы. 

 

Тема 1.3. Виды целевых аудиторий в медиапланировании, их 

особенности, разновидности предназначенных для них типов рекламы.  

Классификация целевых аудиторий с точки зрения цикла покупки: 

определившиеся, неопределившиеся, потенциальные покупатели. 

Продающая, информирующая, имиджевая реклама. Критерии их 

эффективности – рост продаж, рост знания марки, эстетическое 

удовольствие. Комбинированная реклама. Ошибки рекламирования и их 

причины. 

 

 

Раздел 2. Практика медиапланирования: специфика использования 

различных каналов для размещения контента.  



 

Тема 2.1. Медиапланирование на радио 

Радиовещание в России – станции, каналы, игроки рынка радио-

рекламы. Тренды развития рекламы на радио. Зоны охвата  (вещания) радио с 

точки зрения целевой аудитории. Особенности восприятия радио-рекламы: 

наличие эксклюзивной аудитории, возможности для таргетирования, 

скудость выразительных средств, «убегание» аудитории. Отличие рекламы 

на радио от аудио-рекламы. Плюсы, минусы и оптимальные для радио-

рекламы ниши на рынке. 

 

Тема 2.2. Медиапланирование в прессе 

Печать в современной России – количество и специфика изданий, их 

типология. Рыночные модели рекламирования в прессе. Отличия рекламы в 

газетах и журналах. Печатная реклама вне СМИ – особенности восприятие, 

критерии эффективности. Цветность и размер объявлений в печатной 

рекламе, их влияние на коммуникационный эффект. Типовые ошибки 

рекламы в прессе. Тенденции развития рынка печатной рекламы в РФ и в 

мире. 

 

Тема 2.3. Медиапланирование на телевидении 

Медиахолдинги как основные операторы телевизионной рекламы. 

Организационно-финансовые модели телевещания – государственное, 

коммерческое, общественное телевидение. Технические стандарты вещания 

и их влияние на рынок теле-рекламы – эфирное, кабельное, спутниковое, 

интернет-ТВ. Критерии и факторы эффективности телевизионной рекламы. 

Рыночные ниши и перспективы теле-рекламы – глобальный, национальный и 

местный уровни. Расчет оптимальной длинны ролика и времени размещения. 

Мифы теле-рекламы. 

 

Тема 2.4. Медиапланирование в наружней рекламе 

Наружняя и локальная реклама, их ключевые отличия и критерии 

эффективности – линейный размер, информационная плотность и место 

размещения. Выделение «ближней торговой зоны» как оптимальной 

территории для наружней рекламы. Факторы, влияющие на конфигурацию 

торговых зон – топология городской среды, плотность конкуренции, 

психология восприятия потребителей. Реклама на транспорте и ее 

эффективность. Необычная и нестандартная наружная реклама. Ошибки в 

использовании наружней рекламы.  

 

Тема 2.5. Медиапланирование в интернет  

Специфика интернет как канала рекламирования – интерактивность, 

анонимность, глобальность, мультимедийность, адаптивность, обратная 

связь, стоимость размещения. Виды интернет-рекламы: по форме - медийная 

реклама, баннерная реклама, таргетированая реклама, контекстная реклама, 

рассылка по e-mail. По модели распространения – вирусная и классическая.   



Сервисы контекстной рекламы – Яндекс, Гугл, контекстная реклама в 

социальных сетях. Методы повышения эффективности контекстной рекламы. 

SMM и SEO как технологии продвижения в интернете, их ниши, плюсы и 

минусы. 
 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

 

Тема (раздел) 
Методы текущего контроля 

успеваемости 

Раздел 1 Теоретические аспекты медиапланирования 

Тема 1.1 Медиапланирование как 

дисциплина: предмет, задачи, и 

историческое развитие 

медиапланирования    

Устные ответы на вопросы  

Тема 1.2 Основные термины и концепции 

медиапланирования 

Написание доклада 

Тема 1.3 Виды целевых аудиторий в 

медиапланировании, их 

особенности, разновидности 

предназначенных для них типов 

рекламы.  

Устные ответы на вопросы 

Раздел 2 Практика медиапланирования: специфика использования различных 

каналов для размещения контента. 

Тема 2.1 Медиапланирование на радио Написание доклада 

Тема 2.2 Медиапланирование в прессе Написание доклада 

Тема 2.3 Медиапланирование на 

телевидении 

Написание доклада 

Тема 2.4 Медиапланирование в наружней 

рекламе 

Написание доклада 

Тема 2.5 Медиапланирование в интернет Написание доклада, контрольной 

работы 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен. 
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