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1. Цель освоения дисциплины: 
 

Сформировать следующие компетенции в области рекламы и связей с 

общественностью: 

ОПК-1 - способность осуществлять под контролем профессиональные 

функции в области рекламы и связей с общественностью в различных 

структурах. 

УК ОС-2- способность разрабатывать проект на основе оценки ресурсов и 

ограничений. 
 

2. План курса: 

Раздел 1. Бренд как элемент коммуникаций организации 

 

Тема 1.1. Бренд как инструмент маркетинга 

Психологические  

 

Тема 1.2. Преимущества и недостатки бренда 
Бренд как маркетинговая категория. Возникновение брендов и их рыночная 

ниша. Когда бренд становится брендом? Бренд и торговая марка, бренд и 

место производства товара, бренд и патент. Когда и кому целесообразно 

развивать товар или услугу как бренд? Преимущества бренда для покупателя: 

символическое значение, стабильно качество, отсутствие необходимости 

выбора. Преимущества бренда для производителя: «запас» потребительской 

лояльности, дополнительные варианты монетизации, более высокая маржа 

(по сравнению с не-брендами). 

 

Тема 1.3. Элементы бренда 

Бренд как совокупность элементов. Цена, форма, цветовое решение, логотип, 

музыкальная тема, шрифт и другие элементы. Сочетаемость элементов. 

Вариативность и изменчивость элементов. Разница между товарным брендом 

и брендом организации. Бренды в сфере услуг. Восприятие брендов: 

национальные и локальные особенности.  

 

Раздел 2. Создание и управление брендом 

 

Тема 2.1. Алгоритм создания бренда 

Создание бренда как алгоритм. Критерии нейминга – фоно-семантический, 

психо-семантический, юридический, лингвистический. ГИспользование 

аббревиатур для именования брендов – плюсы и минусы. Определение 

оптимального размера упаковки и цены. Тестирование потребительских 

качеств бренда, тестирование элементов бренда, тестирование промо-

материалов – принципы и технологии. Допустимые и недопустимые методы 

исследования.  



   

Тема 2.2. Приемы продвижения брендов 

Этапы продвижения. Цели и задачи продвижение, измерение 

эффективности продвижения бренда. Кампании по продвижению брендов. 

Традиционные каналы продвижения и интернет. Инструменты интернет-

продвижения: SEO оптимизация, SMM, PR-продвижение. Управление 

репутацией в сети. GIS-системы в продвижении брендов. Точки размещения 

рекламы при продвижении брендов. Объемы рекламирования – как не 

переплачивать за неффективную рекламу 

 

Тема 2.3. Особенности управления товарным брендом 

Ошибки брендинга. Ребрендинг. Ошибки дистрибуции. Когда можно и когда 

нельзя продвигать бренд с помощью PR. Спонсорство. Зонтичные бренды – 

внутренние и внешние.  «Точка возникновения» бренда: бренды 

производителя, бренды дистрибьютора, бренды торговой сети. Восприятие 

бренда покупателем и потребителем. Приемы обеспечения потребительской 

лояльности. Этапы жизненного цикла товарного бренда.  

 

Тема 2.4. Особенности управления брендом организации 

Стоимость и структура бренда организации. Виды организаций, этапы 

жизненного цикла организации. Этапы жизненного цикла бренда 

организации. Аудитории-реципиенты корпоративного брендинга. Ценности 

корпоративных брендов. Обеспечение лояльности целевых аудиторий. 

Измерение лояльности. Понятий ближней торговой зоны. Определение 

каналов продвижения бренда организации.  
 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

 

Тема (раздел) 
Методы текущего контроля 

успеваемости 

Раздел 1 Теоретические основы имиджа 

Тема 1.1 Бренд как инструмент маркетинга Устные ответы на вопросы 

Тема 1.2 Преимущества и недостатки бренда Устные ответы на вопросы 

Тема 1.3 Элементы бренда Подготовка текста доклада  

Раздел 2 Формирование и управление имиджем 

Тема 2.1 Алгоритм создания бренда  Написание контрольной работы 

Тема 2.2 Приемы продвижения брендов Устные ответы на вопросы  

Тема 2.3 Особенности управления товарным 

брендом 

Устные ответы на вопросы  

Тема 2.4 Особенности управления брендом 

организации 

Подготовка текста доклада 

 



Форма промежуточной аттестации: экзамен. 
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