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1. Цель освоения дисциплины: 
 

Целью дисциплины  является  сформировать компетенцию УК.ОС. 4 в области  

иностранного языка (английский). 

 Дисциплина «Иностранный язык 2» (английский) играет значительную роль в 

подготовке бакалавров в области рекламы и связей с общественностью. 

Курс иностранного языка носит коммуникативно-ориентированный и 

профессионально направленный характер. Цель курса - приобретение студентами 

коммуникативной компетенции, уровень которой на отдельных этапах языковой 

подготовки позволяет использовать иностранный язык практически как в 

профессиональной (производственной и научной) деятельности, так и для целей 

самообразования. Под коммуникативной компетенцией понимается умение 

соотносить языковые средства с конкретными сферами, ситуациями, условиями и 

задачами общения. Соответственно, языковой материал рассматривается как 

средство реализации речевого общения, при его отборе осуществляется 

функционально-коммуникативный подход. 

Целостная система подготовки по иностранному языку на разных этапах 

обучения предполагает, с одной стороны, автономный характер обучения на 

каждом этапе, а с другой - взаимосвязь всех этапов обучения. При этом достижение 

целей каждого этапа позволяет пользоваться в той или иной форме иностранным 

языком и обеспечивает возможность продолжения обучения на следующем этапе. 

 

2. План курса:  
Раздел7. Print Media 

 Тема 7.1. Newspapers: «Газеты» (Newspapers), придаточные условные предложения 

(Conditionals). 

Тема 7.2. Magazines: «Журналы» (Magazines), придаточные условные предложения 

(Conditionals). 
Раздел 8. Broadcast Media 

Тема 8.1. Radio: «Радио» (Radio), грамматика – косвенная речь 

Тема 8.2. Television: «Телевидение» (Television), грамматика – косвенная речь 

Раздел 9. New Media 

Тема 9.1. Websites: «Сайты» (Websites) 

Тема 9.2. Writing a blog: «Написание блога» (Writing a blog), грамматика: модальные 

глаголы 

Раздел 10.  Advertising 

 Тема 10.1.  Creating a print advert: «Создание печатной рекламы» (Creating a print 

advert) 

Тема 10.2. Creating a screen advert: «Создание ТВ рекламы» (Creating a screen 

advert), «Презентация готового рекламного объявления» (Presenting a finished advert); 

грамматика – повторение всех изученных. 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

 

Раздел (тема) Методы текущего раздела успеваемости 

Раздел 7  Print Media  

Тема 7.1  Newspapers Устное собеседование по заданной теме 

Тема 7.2  Magazines Письменное выполнение лексико-
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грамматического теста 

Раздел 8 Broadcast Media  

Тема 8.1  Radio  Telephoning. Выступление с презентацией на 

заданную тему 

Тема 8.2 Television Correspondence. Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Раздел 9 New Media  

Тема 9.1 Websites  Написание эссе по заданной теме 

Тема 9.2 Writing a blog Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Раздел 10 Advertising   

Тема 10.1 Creating a print advert Написание эссе по заданной теме 

Тема 10.2 Creating a screen advert Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

 Промежуточная аттестация проводится в форме зачета (5 семестр) и экзамена (6 

семестр). 
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