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1. Цель освоения дисциплины: 
 

Целью дисциплины  является  сформировать компетенцию УК.ОС. 4 в области  

иностранного языка. 

 Дисциплина «Иностранный язык» играет значительную роль в подготовке 

бакалавров в области рекламы и связей с общественностью. 

Курс иностранного языка носит коммуникативно-ориентированный и 

профессионально направленный характер. Цель курса - приобретение студентами 

коммуникативной компетенции, уровень которой на отдельных этапах языковой 

подготовки позволяет использовать иностранный язык практически как в 

профессиональной (производственной и научной) деятельности, так и для целей 

самообразования. Под коммуникативной компетенцией понимается умение 

соотносить языковые средства с конкретными сферами, ситуациями, условиями и 

задачами общения. Соответственно, языковой материал рассматривается как 

средство реализации речевого общения, при его отборе осуществляется 

функционально-коммуникативный подход. 

Целостная система подготовки по иностранному языку на разных этапах 

обучения предполагает, с одной стороны, автономный характер обучения на 

каждом этапе, а с другой - взаимосвязь всех этапов обучения. При этом достижение 

целей каждого этапа позволяет пользоваться в той или иной форме иностранным 

языком и обеспечивает возможность продолжения обучения на следующем этапе. 

 

2. План курса:  
Раздел 1.       Work and Study 

 Тема 1.1. Self-Presentation: «О себе» (Self-Presentation), местоимения, глаголы to be, to 

have, оборот there is/are. 

Тема 1.2. Work and Jobs: «Работа и профессии» (Work and Jobs), настоящее простое 

(Present Simple). 

Тема.1.3. Higher Education: «Высшее образование» (Higher Education); настоящее 

длительное время (Present  Continuous). 

Раздел 2        Business Communication. State and Society 

Тема 2.1. Business Meeting. Telephoning: «Деловая встреча» (Business Meeting), 

«Разговор по телефону» (Telephoning), способы выражения будущего: конструкция going 

to be, настоящее длительное время (Present Continuous), будущее простое время (Future 

Simple). 

Тема 2.2. Business Correspondence: «Деловая переписка» (Business Correspondence); 

модальные глаголы can, could, and would для выражения просьбы, разрешения и 

высказывания предложения. 

Тема 2.3. Countries and Cities. Politics: «Страны и города» (Countries and Cities), 

«Бюрократический аппарат» (Bureaucracy), «Политическое устройство» (Politics); 

грамматика – сравнительная степень прилагательных и наречий, условные предложения 

первого и второго типа. 

Раздел 3. What is PR? 

Тема 3.1. Definition of PR: «Определение ПР» (Definitions of PR), настоящее 

совершенное время (Present Perfect), настоящее совершенное длительное время (Present 
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Perfect Continuous), простое прошедшее время (Past Simple). 

Тема 3.2. History of PR: «История ПР» (History of PR), прошедшее длительное время 

(Past Continuous), прошедшее совершенное время (Past Perfect), модальные глаголы must, 

have to, should. 

Раздел 4. PR as a Profession 

 Тема 4.1.  Necessary qualities of PR Specialist: Необходимые качества ПР специалиста, 

будущие времена (Future Tenses). 

Тема 4.2. Public Relations Specialist in the USA: “ПР специалисты в США“, повторение 

всех времен (Tenses Revision). 

Раздел 5. PR Activities. Ethical Issues 

Тема 5.1. The PR Department’s Activities: «Деятельность ПР Отдела», пассивный залог 

(Passive Voice).  

 Тема 5.2. Sponsoring: «Спонсорство», пассивный залог (Passive Voice). 

 Тема 5.3. Ethics of the PR: «Этика ПР», пассивный залог (Passive Voice). 

Раздел 6. Press Relations 

Тема 6.1. How to Achieve Good Press Relations: «Как достичь хороших отношений с 

прессой», повтор времен активного залога. 

Тема 6.2. How News Is Gathered: «Как собрать новостной материал», пассивный залог 

остальных времен (Active and Passive Voices). 

Тема 6.3. How News Releases Should Be Written: «Как написать хороший пресс релиз». 

 

3. Формы текущего контроля и промежуточной аттестации 

 

Раздел (тема) Методы текущего раздела успеваемости 

Раздел 1 Work and Study  

Тема 1.1 Self-Presentation Устное собеседование на заданную тему 

Тема 1.2 Work and Jobs Письменный перевод текста с английского языка 

на русский  

Тема 1.3 Higher Education Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Раздел  2 Business Communication. 

State and Society 

 

Тема 2.1 Business Meeting 

Telephoning 

Устное собеседование на заданную тему 

Тема 2.2 Business Correspondence Письменный перевод текста с русского языка на 

английский 

Тема 2.3 Countries and Cities. 

Politics. 

Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Раздел 3 What is PR?  

Тема 3.1 Definition of PR Выступление с презентацией на заданную тему 

Тема 3.2 History of PR Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Раздел 4 PR as a Profession  

Тема 4.1 Necessary qualities of PR 

Specialist 

Выступление с презентацией на заданную тему 

Тема 4.2 Public Relations Specialist 

in the USA. 

Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Раздел 5 PR Activities Ethical 

Issues 
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Тема 5.1 The PR Department’s 

Activities 

Выступление с презентацией на заданную тему 

Тема 5.2 Sponsoring Устное собеседование по заданной теме 

Тема 5.3 Ethics of the PR Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Раздел 6 Press Relations  

Тема.6.1 How to Achieve Good 

Press Relations 

Письменный перевод текста с английского языка 

на русский 

Тема 6.2 How News Is Gathered Выступление с презентацией на заданную тему 

Тема 6.3 How News Releases 

Should Be Written 

Письменное выполнение лексико-

грамматического теста 

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета (2, 3 семестр) и экзамена (4 

семестр). 
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