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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать компетенцию, необходимую при осуществлении профессиональной 

деятельности – способность осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах 

на государственном(ых) и иностранном(ых) языке(ах). 

 

 

План курса: 
 

 

Раздел 1. Основы финансовых измерений маркетинговых стратегий 

 

Тема 1.1 Введение в финансовые измерения маркетинговых стратегий  

Маркетинг менеджмент. Функции менеджера по маркетингу. Концепция 

управления по целям. Дерево целей. Анализ конкуренции. Способы достижения 

конкурентных преимуществ. 

 

Тема 1.2 Информационная база маркетинга  

Изменение роли маркетинга в современном бизнесе. Структурированный подход к 

интерпретации информации. Новые информационные модели. 

 

Тема 1.3 Система показателей результативности маркетинга  

Подходы к измерению эффективности и результативности маркетинга. Актуальные 

метрики результатов деятельности компаний. Финансовые и нефинансовые показатели 

эффективности маркетинга. 

 

Раздел 2. Оценка финансовых последствий маркетинговых стратегий 

 

Тема 2.1 Финансовые последствия ценовой стратегии 

Подходы к определению ценовой политики. Формирование политики 

ценообразования. Выбор стратегии ценообразования. Тактика ценообразования. Скидки. 

Базовые цены. 

 

Тема 2.2  Финансовые последствия стратегии управления поставками  

Зависимость прибыльности от управления поставками в организации. Управление 

процессами поставок. Управление скоростью движения товарных запасов. Методы 

оптимизации в управлении запасами. Управление эффективностью системы поставок. 

 

Тема 2.3 Планирование финансовых последствий маркетинговых 

стратегий  

Система стратегий маркетинга. Планирование маркетинга. Анализ и контроль 

риска. Бюджет маркетинга. Анализ отклонений и бюджетный контроль. 

 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

 

для очной формы обучения 

Тема (раздел) 
Методы текущего контроля 

успеваемости 

 раздел 1 Основы финансовых измерений 

маркетинговых стратегий 

 

Тема 1.1 Введение в финансовые измерения 

маркетинговых стратегий 

Эссе, тестирование 
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Тема 1.2. Информационная база маркетинга Опрос, тестирование 

Тема 1.3. Система показателей результативности 

маркетинга 

Работа в группе по выполнению 

задания, тестирование  

 раздел 2 Оценка финансовых последствий 

маркетинговых стратегий 

 

Тема 2.1 Финансовые последствия ценовой 

стратегии 

Работа в группе по выполнению 

задания, тестирование 

Тема 2.2. Финансовые последствия стратегии 

управления поставками 

Работа в группе по выполнению 

задания, тестирование 

Тема 2.3. Планирование финансовых последствий 

маркетинговых стратегий  

Опрос, тестирование 

 

для заочной формы обучения 

Тема (раздел) 

 

Методы текущего контроля 

успеваемости 

 раздел 1 Основы финансовых измерений 

маркетинговых стратегий 

Комплексное задание по вопросам 

раздела 

Тема 1.1 Введение в финансовые измерения 

маркетинговых стратегий 

тестирование 

Тема 1.2. Информационная база маркетинга тестирование 

Тема 1.3. Система показателей результативности 

маркетинга 

тестирование  

 раздел 2 Оценка финансовых последствий 

маркетинговых стратегий 

Комплексное задание по вопросам 

раздела 

Тема 2.1 Финансовые последствия ценовой 

стратегии 

тестирование 

Тема 2.2. Финансовые последствия стратегии 

управления поставками 

тестирование 

Тема 2.3. Планирование финансовых последствий 

маркетинговых стратегий  

тестирование  

 

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета. 
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