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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать компетенцию, необходимую при осуществлении профессиональной 

деятельности – способность осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах 

на государственном(ых) и иностранном(ых) языке(ах). 

 

 

План курса: 
 

 

Раздел 1. Основы финансового маркетинга 

 

Тема 1.1. Введение в финансовый маркетинг  

Управление маркетингом. Функции менеджера по маркетингу.  Миссия и цели 

организации. Информация, необходимая для управления маркетингом.  Анализ внешнего 

окружения и понимание конкуренции. Способы достижения конкурентных преимуществ. 

 

Тема 1.2. Взаимосвязь маркетинговой стратегии и финансовых результатов  

Взаимосвязь стратегических и финансовых целей. Роль финансовой информации. 

Измерение финансовой эффективности предприятия. Максимизация прибыли и 

планирование рентабельности. Гибкое бюджетирование и анализ безубыточности. 

 

Тема 1.3. Планирование финансовых результатов  

Основы управления эффективностью. Планирование ключевых показателей 

результативности. Интегрированное планирование ключевых показателей. 

 

Раздел 2. Финансовые последствия реализации маркетинговой стратегии 

 

Тема 2.1. Выбор ценовой стратегии. Финансовые последствия ценовой 

политики 

Роль рынка в определении ценовой политики предприятия. Направления политики 

ценообразования. Факторы, влияющие на выбор стратегии ценообразования. Тактика 

ценообразования. Скидки. Этапы формирования и методы определения базисной цены. 

 

Тема 2.2. Финансовые аспекты управления поставками  

Влияние управления поставками на прибыльность организации.  Процессы 

поставок. Увеличение скорости движения товарных запасов. Методы оптимального 

управления запасами. Способы повышения эффективности системы поставок. 

 

Тема 2.3. Разработка и анализ плана маркетинга  

Стратегия маркетинга как система. Этапы маркетингового планирования. 

Составление формального плана маркетинга. Анализ риска и планирование 

непредвиденных обстоятельств. Прогнозирование и составление бюджета маркетинга. 

Анализ отклонений и бюджетный контроль. 

 

 
 

 

 

 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
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для очной формы обучения 

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости 

 раздел 

1 

Основы финансового маркетинга  

Тема 1.1 Введение в финансовый маркетинг Эссе, тестирование 

Тема 

1.2. 

Взаимосвязь маркетинговой стратегии и 

финансовых результатов 

Опрос, тестирование 

Тема 

1.3. 

Планирование финансовых результатов Работа в группе по выполнению задания, 

тестирование  

 раздел 

2 

Финансовые последствия реализации 

маркетинговой стратегии 

 

Тема 2.1 Выбор ценовой стратегии. Финансовые 

последствия ценовой политики 

Работа в группе по выполнению задания, 

тестирование 

Тема 

2.2. 

Финансовые аспекты управления 

поставками 

Работа в группе по выполнению задания, 

тестирование 

Тема 

2.3. 

Разработка и анализ плана маркетинга Опрос, тестирование 

 

для заочной формы обучения 

Тема (раздел) 

 

Методы текущего контроля успеваемости 

 раздел 

1 

Основы финансового маркетинга Комплексное задание по вопросам раздела 

Тема 1.1 Введение в финансовый маркетинг тестирование 

Тема 

1.2. 

Взаимосвязь маркетинговой стратегии и 

финансовых результатов 

тестирование 

Тема 

1.3. 

Планирование финансовых результатов тестирование  

 раздел 

2 

Финансовые последствия реализации 

маркетинговой стратегии 

Комплексное задание по вопросам раздела 

Тема 2.1 Выбор ценовой стратегии. Финансовые 

последствия ценовой политики 

тестирование 

Тема 

2.2. 

Финансовые аспекты управления 

поставками 

тестирование 

Тема 

2.3. 

Разработка и анализ плана маркетинга тестирование  

 

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета. 
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